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Han invertido 430 mdp
en logotipo de la capital

SANDRA HERNANDEZ
—metropoli@eluniversal.com.mx

@®@ Desde queel Gobiernolocalre-
- gistr6 la marca CDMX, el Fondo de
Promocion Turistica dela Ciudad de
México ha celebrado contratos que
suman 430 millones 911 mil 523 pe-
sos para la promocion de estas siglas
a nivel nacional e internacional.
Segtin una relacién de contratos
realizados por la dependencia, des-
de 2016 se han adquirido servicios a
empresas privadas para la realiza-
cién de camparfias y estrategias de
difusion, giras de promocién, comu-
nicacién y presencia de la marca.
Ese afio, cuando recién se dieron

a conocer las Sngas CDMX en negro

y magenta, el fondo pagé 3 millones
116 mil 244 pesos en una camparia

para la promocion de lamarcaenel

fuselaje de un avion Boeing 777.
Meses mas tarde, en julio, la de-
pendencia pagé 3 millones 490 mil
701 pesos a la empresa Servicios Aé-
reos y Turisticos Volare-E, para una
giraintercontinental deun globo ae-
rostatico con la marca CDMX, para
la promocion internacional de la

. Ciudad de México.

También se realizaron contratos
para promover la marca en helicop-
teros turisticos con un costo de 290
mil pesos; ademéds se pagoé por la pre-
sencia de la marca en la Carrera Pa-
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Desde 2016 se han adquirido servicms a empresas privadas para la realizacion
de campanias, estrategias de difusién y giras de promocioén de la marca CDMX.

namericana, Tour de Cine Mexica-
no, partidos de NFL en el Estadio Az-
teca, Liga MX v Festival Internacio-
nal de las Luces (Filux).

En 2017 Ia dependencia ampli6 su
promocion turfstica en Holbox,
Quintana Roo, durante la presencia
en unamuestragastronémica, porla
que pagd 2 millones de pesos.

En la presentacion del grupo Cai-
fanes, en la Semana de las Juventu-
des, se erogaron 4 millones de pesos
para que estuviera la marca.

En los primeros meses de 2018, el
Fondo de Promocion Turistica pagd
27 millones 840 mil pesos para una
campafia de difusién en pantallas
exclusivas en el Aeropuerto Interna-
cional de la Ciudad de México. Otro
contrato, con valor de 4 millones 60
mil pesos, fue firmado con Adminis-
tradora Mexicana de Hipddromo pa-
ralapresenciade CDMXenel parque
recreativo Granja Las Américas. @
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Presentan a proximas titulares
del DIF local y Evalua CDMX

@ Sheinbaurn descarta . -
que al frente de la policia
capitalina vaya a nombrar
a Alberto Capella

GERARDO SUAREZ
—metropoli@eluniversal.com.mx

La jefa de Gobierno electa, Claudia
Sheinbaum, anuncié a dos nuevasin-

tegrantes de su gabinete: Esthela Da-

miédn, quién serd la préxima titular
del Sistema de Desarrollo Infantil de
la Familia (DIF) capitalino, y Araceli
Damidn, futura encargada del Conse-
jo de Evaluacion del Desarrollo Social
en la Ciudad de México.

La futura mandataria dijo que uno
de los objetivos principales que debe-
rdn cumplir es “acabar con el usp
clientelar de los programas sociales,
para la compra de voto”, situacion
queachacddesdecamparia al Gobier=
no capitalino y delegaciones gobet-
nadas por el PRD; principalmente.

Esthela Damian, ex coordinadora

de campafia de Sheinbaum, tendrd

entre sus encargos crear un sistema
de centros de desarrollo infantil gra-
tuitos, para lo cual se absorberdn los
Cendis y guarderias a cargo de las de-
legaciones, asi como los centros de
atencién infantil del DIF.

La ex perredista dijo que revisara
Ios 15 programas quie tiene el DIF para
saber cudles s¢ mantendrdn v, a su
vez, realizard los célculos parasaber el
presupuesto que requerird el drea.

Lared deguarderfasgratuitasesuna

Claudia Sheinbaum (centro) dijo que Arac

4

By,
 SHERAR

ks . ~
gk

£
ESPECIAL

BALM Wy

(izg.) v Esthela Damian

(der.) deberan acabar con el uso cliefitelar de los programas sociales.

promesa de camparia de Sheinbaum;
enla actualidad los Cendis tienen una
cuota de inscripcién y otra mensual.

Sheinbaum instruy¢ a Esthela Da-

midn v a la futura titular de Salud lo- .

cal, Oliva Lopez, que se coordinen con
Jorge Alcocer, quien serd el secretario
deSalud a nivel federal, pues el DIF se

. integrard a dicha dependencia.

En tanto, la diputada federal Ara-
celi Damidm, préxima titulat del Con-
sejo de Evaluacién del Desarrollo So-
cial, organismo conocido como Eva-

Iia CDMX, se encargard de vigilar que

los programas sociales cumplan con
su objetivo de ayudar a quienes mas
lo requieren, evitar duplicidades y
usos electorales o clientelares.
“Habré una revisién rigurosa de la
normatividad sobre cémo se generan
y aprueban estos programas. Por
ejemplo, en Iztapalapa hubo un pro-
grama que en periodo preelectoral, s
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avalaron promotores de las acciones
delegacionales por cada seccion elec-
toral; esa tipo de directrices que se
aprobaron, y en las que el Evalia ac-
tual guardo silencio, no van a ocurrir
mas”, asegurd la también profesora
de El Colegio de México y especialista
en temas de pobreza.

Claudia Sheinbaum expuso que
muchgs programassedesvirtuaron y
se refiri6 al programa de despensas,
en el cual el Gobierno central gasta
100 millones de pesos anuales.

~ Afiadi6 que estdn evaluando todos
los programas que tiene el Gobierno

central paradefinir cudles se manten-

-

dréan y cudles se eliminarian.

Sobre las versiones de que Alberto
Capella, comisionado estatal deSegu-
ridad Publica en Morelos, estaria en-
tre las opciones para el proximo jefe
dela policia dela Ciudad, Sheinbaum
aclard que no esta considerado. ®
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Se sometera a concurso nuevo
sello dela Ciudad: Sheinbaum

® Eliminar la marca
CDMX no sera un
retroceso para el
turismo, comenta

TRANSICION 2018

GERARDO SUAREZ

—metropoli@eluniversal.com.mx

Mientras las actuales autoridades ad-
virtieron que eliminar la marca
CDMZX seria un retroceso para el tu-
rismo, la jefa de Gobierno electa,
Claudia Sheinbaum, anunciéun con-
curso para elaborar el nuevo sello tu-
ristico de la Ciudad de México e in-

cluso dijo que una eventual desapa--

rcién de la marca mencionada no
afectaria a la capital.

Apenas el jueves pasado, el secre-
tario de Turismo capitalino, Arman-
do Lopez, dijo en entrevista con EL
UNIVERSAL que quitar o cambiar el
emblema CDMX significaria desper-
diciar una marca que ya es de lasmas
identificadas a nivel mundial, lo cual
impactaria en el turismo. -

En respuesta, Sheinbaum dijo que

estan haciendo una valoracién sobre -

la marca; sin embargo, comento que
su objetivo es convocar a los ciuda-
danos a crear nuevas imagenes que
identifiquen el rubro turisticoy de go-
biemo para su administracion.
“Queremos que participela gente y
por eso vamos a abrir la convocatoria,

no para la marca sino el sello turistico
de la Ciudad de México y el logotipo
del préximo Gobierno, a partir deuna
serie de propuestas para que pattici-
pen disefiadores y jovenes creado-
res”, reiterd ayer luego de presentar a
‘dos integrantes mds de su gabinete.
Estimo que la convocatoria del con-
cursoseemitaafinesdeestemes. Para
evaluar las propuestas y definir al ga-
nador conformara un comité de per-
sonalidades entre disefiadores, artis-
tas visuales y creativos, entre otros.
Explico que la intencién es involu-
crar a los capitalinos, porque “lo que
10 nos gusta y no se hard en esta ad-
ministracion es contratar a empresas
consultoras que definan un logotipo
de manera externa a la ciudadania”.

Polémica. Al preguntarle si entonces
al hacer este concurso ya no se dard

seguimiento al CDMX registrado ante

el Instituto Mexicano de 1a Propiedad
Industrial (IMPI) por el actual Gobier-
no capitalino, Claudia Sheinbaum
respondié: “Vamos a ver, pero no
coincidimos con el secretario [Arman-
do Lépez] en que al desaparecer esa
marca baje el turismo, al contrario”.
. La polémica sobre el tema surgio
después de que el proximo secretario
de Turismo en la Ciudad de México,
Carlos Makinlay, adelantara que se
pondra a consideracion la modifica-
cion de estas siglas, debido a que a ni-
vel internacional no tendrian el mis-
mo impacto debido a que los extran-
jerosnointerpretan lasletras “CD” co-
mo sinénimo de ciudad. ®
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“Lo que no nos gusia y no
se hara en la proxima
administracion es
contratar a empresas
consultoras gue definan
un logotipo de manera
externa a la cindadania”

CLAUDIA SHEINEAUM PARDO
Jefa de Gobierno electa
de la Ciudad de México
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